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Il convient de noter que le passage des talents au marché est dynamique, et non linéaire, comme le montre ce schéma.
Les différents aspects du processus d'innovation sont indiqués de façon linéaire pour en simplifier la présentation.

Selon le modèle décrit dans « Connecticut's Innovation Network », The Department of Economic and Community Development, janvier 2006
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« Carte routière » du processus d'innovation 
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